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Perioden oktober – december 2023 
(Jämfört med samma period föregående år) 

• Ne4oomsä4ningen uppgick @ll 19,5 (15,0) MSEK, en ökning med 31 % jämfört med motsvarande period 
föregående år.  

• Medlemsintäkter uppgick under perioden @ll 4,6 (3,9) MSEK, en ökning med 18 % jämfört med motsvarande 
period föregående år. 

• EBITDA uppgick @ll -3,1 (-3,9) MSEK. 

• EBITDA-marginalen uppgick @ll -16 % (-26 %). 

• Rörelseresultat (EBIT) uppgick @ll -3,8 (-4,6) MSEK. 

• Resultat eYer ska4 uppgick @ll -3,9 (-4,7) MSEK.  

• Kassaflöde från den löpande verksamheten Uppgick @ll -1,6 (-3,1) MSEK.  

• Anskaffningskostnaden för en ny kund var under perioden 93 kr (141 kr) per order. 

• Resultat per ak@e för perioden var -0,48 kr (-0,69). 

Perioden januari – december 2023 
(Jämfört med samma period föregående år) 

• Ne4oomsä4ningen uppgick @ll 52,6 (42,3) MSEK, en ökning med 24 % jämfört med motsvarande period 
föregående år.  

• Medlemsintäkter uppgick under perioden @ll 17 (12,2) MSEK, en ökning med 39 % jämfört med motsvarande 
period föregående år. 

• EBITDA uppgick @ll -6,0 (-10,5) MSEK. 

• EBITDA-marginalen uppgick @ll -11 % (-25 %). 

• Rörelseresultat (EBIT) uppgick @ll -8,8 (-13,2) MSEK. 

• Resultat eYer ska4 uppgick @ll -9,2 (-14,0) MSEK.  

• Kassaflöde från den löpande verksamheten Uppgick @ll -6,1 (-9,9) MSEK.  

• Anskaffningskostnaden för en ny kund var under perioden 95 kr (176 kr) per order. 

• Resultat per ak@e för perioden var -1,13 kr (-2,44). 

• Styrelsen föreslår ingen utdelning för året. 

Ökad kundlojalitet, högre omsäDning och spännande framGdsutsikter trots eD hårt e-handelsklimat.  

2023 var e4 år präglat av flera globala utmaningar såsom infla@on, ökade räntor och ekonomisk nedgång. Dessa 
faktorer bidrog @ll en eskalerad levnadskostnadskris, vilket i sin tur påverkade hushållens 
konsum@onsmöjligheter. 



Trots de4a levererade Buyersclub si4 bästa år, med hög @llväxt och kraYigt förbä4rat resultat. Ingången på 
2024 har samma trend där preliminära siffror för januari och februari delas i rapporten, i slutet av VD-ordet. 

“När jag ser @llbaka på de projekt som genomförts under åren och framförallt i 2023 kan jag inte annat än 
imponeras av vår personal och våra utvecklare som hjälper oss a4 konstant fly4a gränserna för vad som är 
möjligt. När vi summerar boksluten för 2023 och får insikt i 2024 känner jag en lä4nad av a4 den underliggande 
lönsamheten nu börjar synas i resultaten.” Kommenterar Emil Henriksson, VD för Sweden Buyersclub AB. 

Delårsrapporten finns i sin helhet bifogad i de4a pressmeddelande samt på bolagets hemsida h4ps://
ir.buyersclub.se/investerare/finansiella-rapporter/ 

CerGfied Adviser 
Sweden Buyersclubs Cer@fied Adviser är Partner Fondkommission, info@partnerk.se, 031-761 22 30. 

För mer informa@on vänligen kontakta: 

Emil Henriksson 
VD Sweden Buyersclub AB 
E-post: emil.henriksson@buyersclub.se 
Telefon: (+46) 73 37 71 937 

Denna informa@on är sådan informa@on som Sweden Buyersclub AB är skyldigt a4 offentliggöra enligt EU:s 
marknadsmissbruksförordning (EU) nr 596/2014. Informa@onen lämnades, genom ovanstående kontaktpersons 
försorg, för offentliggörande den 7 mars 2024 kl. 08:00 CET. 

Om Buyersclub: 
Sweden Buyersclub AB är e4 tech-drivet bolag med stor del återkommande prenumera@onsintäkter, som via sin 
digitala handelsplats, buyersclub.se, erbjuder marknadens lägsta priser på hundratals välkända varumärken. 

Buyersclub erbjuder kunden e4 bre4 och konkurrenskraYigt sor@ment sam@digt som de har kontroll över den 
vik@ga leveransupplevelsen, vilket skapar lojala och återkommande kunder samt prenumeranter. 

Bolagets innova@va plamorm synkroniserar produktdata och lagerstatus direkt med leverantörer, vilket har 
poten@al a4 kraYigt reducera bolagets behov av eget lager och därmed stor kapitalbindning, vilket är en enorm 
risk och kostnad för tradi@onella e-handelsföretag. 

Marknadsplatser undviker lagerrisk genom a4 agera som en mellanhand; olika säljare @llhandahåller produkter 
och paketering medan marknadsplatsen förmedlar affären. De4a sker oYa på bekostnad av högre pris @ll kund 
samt en försämrad leveransupplevelse då konsumenten kan få flera leveranser vid olika @dpunkter vid köp av 
flera produkter i en och samma order. 

Buyersclubs metod reducerar leden i distribu@onskedjan sam@digt som produkter levereras @ll Buyersclubs 
crossdocking-lager för a4 sampaketeras i en enskild försändelse. Priset @ll kund blir på så sä4 lägre utan 
bekostnad av försämrad marginal, sam@digt som varor skickas samlat, via kundens valda speditör. 

För en månadsavgiY på 89 kr kan kunder välja medlemskapet “Buyersclub Plus” som inkluderar fri frakt, 
generösa produktraba4er och unika medlemserbjudanden. Denna prenumera@on är op@mal för prismedvetna 
konsumenter som värderar både kvalitet och bekvämlighet, och som regelbundet handlar online. 
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Modellen som innebär e4 unikt och konkurrenskraYigt erbjudande är även extremt skalbar.


