Delarsrapport Q2 2026 - tillvaxt om
30 procent och positivt
rorelseresultat

PRESSMEDDELANDE, 19 AUGUSTI 2026

Sweden Buyersclub AB 6kade nettoomsattningen till 29,6 MSEK under andra kvartalet, en
o6kning med 30 procent, samtidigt som EBITDA forbattrades till 1,5 MSEK mot 0,44 MSEK
foregaende ar och medlemsintidkterna steg 23 procent till 6,1 MSEK. For forsta halvaret
uppgick nettoomsattningen till 60,1 MSEK, en 6kning med 37 procent, med ett EBITDA om 2,1
MSEK.

Perioden april — juni 2026

* Medlemsintékterna uppgick under perioden till 6,1 MSEK (4,9 MSEK), en 6kning med 23 % jamfort
med motsvarande period féregaende ar.

* Nettoomsattningen uppgick under perioden till 29,6 MSEK (22,8 MSEK), en 6kning med 30 %
jamfoért med motsvarande period féregaende ar.

« EBITDA uppgick till 1,5 MSEK (0,44 MSEK).

« EBITDA-marginalen uppgick till 5 % (2 %).

» Rorelseresultat (EBIT) uppgick till 0,27 MSEK (-0,56 MSEK).

» Resultat efter skatt uppgick till 0,05 MSEK (-0,81 MSEK).

+ Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 0,20 MSEK (-0,99 MSEK).

» Anskaffningskostnaden for en ny kund var under perioden 45 kr (46 kr) per order.

* ARR (Annual recurring revenue) uppgick till 22,0 MSEK (19,8 MSEK) vid periodens slut, en 6kning
med 11 % jamfért med motsvarande period féregaende ar.

(Jamférelsetal inom parentes avser motsvarande period féregaende ar. | sammanstéllningen jamférs
koncernens siffror fér perioden med moderbolagets siffror fér motsvarande period, da koncernen
bildades férst under Q3 2025.)

Positivt rorelseresultat och tre beslut som formar kommande ar

Sweden Buyersclub redovisar for det andra kvartalet 2026 sitt forsta kvartal med positivt
rorelseresultat. Nettoomsattningen ékade med 30 procent till 29,6 MSEK (22,8 MSEK), EBITDA
uppgick till 1,5 MSEK (0,44 MSEK) och rorelseresultatet till 0,27 MSEK (-0,56 MSEK). Moénstret fran
tidigare ar bestar, med tillvaxt utan att kostnaderna 6kar i samma takt, och det syns nu pa sista raden.
Av kvartalets omséttning ar 7,0 MSEK (5,7 MSEK) hanforlig till férsaljning via storefronts. FOr perioden
januari—juni uppgick nettoomsattningen till 60,1 MSEK (43,8 MSEK) och EBITDA till 2,1 MSEK (1,1
MSEK).

Medlemsintakterna 6kade med 23 procent till 6,1 MSEK (4,9 MSEK). Under arets férsta kvartal
differentierades Plus-medlemskapet i en lagre niva, Light, om 69 kr per manad och en hdgre niva,
Plus, om 119 kr per manad, dar det tidigare bestandet om 99 kr per manad konverterades in pa den
hogre nivan. Hog retention bland de konverterade medlemskapen i kombination med tillvaxt av nya
medlemmar bidrar till utvecklingen. ARR uppgick till 22,0 MSEK (19,8 MSEK) vid periodens slut och
anskaffningskostnaden fér en ny kund till 45 kr (46 kr) per order.

Under kvartalet fattade bolaget tre beslut som formar de kommande aren. Plattformen 6ppnas for
externa kunder mot I6pande intakt, och det forsta avtalet ar tecknat. Kundens e-handel lanseras enligt
plan den 1 oktober, dar Buyersclub levererar och driver hela e-handelserbjudandet operativt fran
teknik och sortiment till lager, frakt och kundtjanst, med en ersattningsmodell bestadende av en fast
manadsavgift och en roérlig del kopplad till férsaljningsvolym. Vidare har ett langre avtal tecknats om en
nybyggd anlaggning i Vasteras om 12 000 kvm med 12 meters takhéjd, mer an tio ganger dagens



lageryta, med tilltrade den 1 september. Den 14 september tilltrdder Camilla Wikman som logistikchef,
narmast fran Adlibris dar hon var driftchef och dessférinnan ICA-koncernen, dar hon bland annat var
lagerchef.

Efter periodens utgang slutférdes féretradesemissionen, som tillfér cirka 27 MSEK fore
emissionskostnader och genomférdes utan garantiataganden och garantiersattning. Cirka 60 % av
emissionslikviden avses att nyttjas till forvarvsagendan som gar ut pa att forvarva etablerade e-
handelsbolag med befintliga kunder och omsattning, men som saknar volym for att na storre aktorers
inkdps- och fraktvillkor. Logiken &r att malbolaget kopplas till Buyersclubs plattform, avtal och
operativa funktioner och darigenom sanker sina rérelsekostnader utan intaktsbortfall. Per dagen for
rapporten har bolaget inte ingatt nagot avtal om férvarv. Malen for 2026 om en nettoomsattning pa
150-200 MSEK och ett EBITDA pa 8-12 MSEK ligger fast.

"Karnaffaren och medlemsmodellen vaxer, B2B-affaren har gatt fran idé till avtal, férvarvsagendan
bygger vidare pa precis det vi redan gor, och vi har nu bade lokalerna och kapitalet for att ta nasta
steg. Riktningen ar tydlig, och jag har svart att tanka mig ett mer intressant lage att driva det har
bolaget i.”, sager Emil Henriksson, VD fér Sweden Buyersclub AB.

Delarsrapporten finns i sin helhet bifogad i detta pressmeddelande samt pa bolagets hemsida
ir.buyersclub.se/investerare/finansiella-rapporter/

Emil Henriksson, VD pa Sweden Buyersclub, intervjuas om det andra kvartalet 2026, bolagets nya
B2B-erbjudande och férvarvsagendan.
www.youtube.com/watch?v=UHKULH8tZms

Certified Adviser

Augment Partners AB ar bolagets Certified Adviser.
Telefon: +46 8-604 22 55

E-post: info@augment.se

For mer information, vanligen kontakta:
Emil Henriksson, VD Sweden Buyersclub AB
Telefon: +46 73-377 19 37

E-post: emil.henriksson@buyersclub.se

Denna information &r sédan information som Sweden Buyersclub AB ér skyldigt att offentliggéra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning (EU) nr 596/2014. Informationen ldmnades, genom ovanstaende
kontaktpersons férsorg, for offentliggérande den 19 augusti 2026 kl. 08:00.

Om Buyersclub:

Sweden Buyersclub AB ar ett teknikdrivet e-handelsbolag med en skalbar och automatiserad plattform
som mojliggdr expansion utan att kostnaderna vaxer i samma takt som intakterna. Affarsmodellen vilar
pa tre delar: karnaffaren med medlemsbaserad e-handel via buyersclub.se, nischade webbutiker
(storefronts), och ett nylanserat B2B-erbjudande dar bolaget levererar och operativt driver ett komplett
e-handelserbjudande at andra e-handels- och konsumentbolag, mot fast och rorlig ersattning.
Samtliga delar anvander och vidareutvecklar samma tekniska och operativa grund. Bolaget har
darutbver en uttalad férvarvsagenda, dar varje affar ska bara sig sjalv och bedémas pa pris,
finansiering, risk och férvantad avkastning.

Plattformen synkroniserar produktdata och lagerstatus direkt med leverantérer och hanterar hela
orderflédet somldst och i realtid, oavsett forsaljningskanal. Algoritmer optimerar prissattning och
distribution per kanal. Logistikmodellen kombinerar leverantorsintegrationer, crossdocking och eget
lager. Merparten av sortimentet ligger kvar hos leverantor tills en order laggs, vilket haller
kapitalbindningen nere och ger kunden en samlad leverans aven vid kdp av produkter fran flera
leverantorer.


https://ir.buyersclub.se/investerare/finansiella-rapporter/
https://www.youtube.com/watch?v=UHKULH8tZms
https://buyersclub.se

Sortimentet stracker sig dver fler an tio kategorier, inklusive skénhet, elektronik, husdjursprodukter,
bdcker, leksaker, kontorsvaror och mdbler. Fér prismedvetna konsumenter erbjuder bolaget
medlemskapen Buyersclub Plus och Buyersclub Light, som ger tillgang till inkdpspriser, lagsta
prisgaranti och fraktférmaner. Foér bolaget innebar medlemsmodellen en aterkommande och
forutsagbar intaktsstrom.

Utbver buyersclub.se driver bolaget nischade webbutiker inom sarskilda produktkategorier, bland
annat bookhero.se och kontorsboden.se, samt forsaljning via externa marknadsplatser. Dessa
anvander samma tekniska plattform, personal, lager och logistiklésning som karnaffaren, vilket gor att
nya kanaler kan kopplas direkt till den centrala infrastrukturen.



https://buyersclub.se
https://bookhero.se
https://kontorsboden.se

	Delårsrapport Q2 2026 – tillväxt om 30 procent och positivt rörelseresultat
	Perioden april – juni 2026
	Positivt rörelseresultat och tre beslut som formar kommande år
	Certified Adviser
	För mer information, vänligen kontakta:
	Om Buyersclub:



